als
(kultureller) Bildungsraum?!

Max de Baey-Ernsten, Lara Fussel, Daniel Hajok 26.07.2021
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“Digitale Revolution” ?
Digitale Medien, Technologien,
[ St?tu§ Quo: : Algorithmen “funktionieren” nur, wenn
“Iqtg1t1Y—QaEurl1cher Umgang mit Ansatzpunkte & Schnittstellen mit
Digitalitat”, Implementierung in menschlichen Subjekten > Objekte (noch)

LebensallFag und Adaption 1in keine autonom agierenden Instanzen
Praktiken(Cramer 2021) (Baecker 2019)

Postdigitale
Jugendkulturen

Hybridisierung der Lebenswelt
(prozesshafter Zustand B):
Verknipfung bzw.

Aufhebung analog-digitaler Grenzen
(Cramer 2014; Jorissen et al. 2020)

“Digitalisierung”
(analog vs. digital)
als Ausgangslage
(prozesshafter Zustand)



I. fluide-flexible
Sichtbarkeit/Inszenierbarkeit
des Selbst
(Reuter et al. 2020) pluralisierte, peerorientierte/

communitybasierte Lebenswelten
(Cwielor 2013)

hybride Lebenswelt
analog-digital
digital-analog

(JOorissen et al. 2020)

Autonomie & (Selbst-)Sozialisation

Postdigitale
durch/mi tAtheeeurrz*I:enenren& mediale J uge nd ku Itu 'en

(Schmidt 2012/13)
Potenziale

Kooperation & Kollaboration O e e
_ neue Formen von Zusammenarbejt jugendkultureller
mit Bearbeitung/Erschaffung medialer Erenan
Inhalte/Strukturen(wWagner & Wirfel 2013) (J6rissen 2020a)

Hashtagaktivismus
als niedrigschwellige,
lebenswelt-/erlebnisorientierte
Partizipationsform (Eisewicht 2019)



Konsumistische (Kultur)Praktiken /
Konsum als Alltagsfokus

als Resultat kommerzialisierter Algorithmisierte Wirklichkeiten
Lebenswglten personalisierte Filterblasen machen
(Keuchel & Riske 2020) ‘anfalliger’ fur Manipulationen

(Pariser 2011)

POStdigitale Okonomie der Aufmerksamkeit

Streben nach Aufmerksamkeit als
Wahrung kommerzieller Verwertbarkeit

Jugendkulturen

Schattenseiten Digitaler Stress und

Verdichtung des Alltags durch
beschleunigte Produktion,

Homogenisierung der Medienkultur durch Distribution, Rezeption

globaliserten Medienmarkt (Rosa 2005)
“geruchsneutrale” Formate, die ohne ethnische

N o Simultannutzung verschiedener
und lokale Bezlige funktionieren -
(Fleischer & Seifert 2017) Devices, Second-Screen/

Multi-Tasking > FOMO
(RSPH 2018)



II.

YouTube

Hard Facts

Top 3 Kandle 1in Deutschland:

TERRAFORM VE

NUS

.

jf’wv e IS
¢ - I -

Haertetest
Unterhaltung

20 Mio. Abonnenten

Kurzgesagt - In a Nutshell
Wissenschaft

15 Mio. Abonnenten

Kinder Spielzeug Kanal
Unboxing

11 Mio. Abonnenten

Tochtergesellschaft von Google
LLC, Teil von Alphabet Inc.
Zweitmeistbesuchte Website der
Welt

2 Mrd. aktive Nutzerx*innen

500 Stunden neuer Content /
Minute

ca. 20 Mrd. USD Umsatz mit
Werbung in 2020

meistgenutzte Videostreaming-App
in Deutschland -> fast 13h/Monat
pro Nutzer*in


https://www.youtube.com/channel/UCqsS8fU6yVxrJr5y_CoUn3w
http://www.youtube.com/watch?v=Oo2Sjt4O2Wg
http://www.youtube.com/watch?v=G-WO-z-QuWI
http://www.youtube.com/watch?v=mU8hSo6J_8E
https://www.youtube.com/channel/UCsXVk37bltHxD1rDPwtNM8Q
https://www.youtube.com/channel/UCVEDZVtA5NUtjxSXHjtvkag

II.

YouTube in der
Lebenswelt von Kindern
und Jugendlichen

Wichtige Aspekte bei der YouTube Nutzung von
12- bis 19-Jahrigen: (Jebe et al. 2019)

Unterhaltung/Entspannung/Ablenkung
witzig/lustig

neu/zeitgemalk/hip

originell kreativ

gut erklart/erweitert mein Wissen

2020:

41% der 6- bis 13- Jahrigen nutzen
YouTube wodchentlich

4% der 6- bis 13-Jahrigen laden
eigene Videos hoch (bei TikTok 32%)
87% der 12- bis 19-Jahrigen nutzen
YouTube regelmaldig

58% der 12- bis 19-Jahrigen taglich/
mehrmals die Woche (+9% zum Vorjahr)
Anteil Jugendlicher, die eigene
Videos hochladen sinkt (2010 = 7%,
2020 = 3%)

(mpfs 2021; 2020; 2010)



Beliebte Genres 2020:

6- bis 13—Jéhr'ige(mpfs 2021)

Lustige Clips
Musikvideos

Videos, in denen YouTuber von ihrem
Alltag erzahlen

Tiervideos

Sportvideos

Tutorials

Videos zu Themen, die fiir die Schule
relevant sind

Videos zum Thema Mode und Beauty

Let “s-Play-Videos

Ausschnitte aus TV-Sendungen

> Humor, Sport und Tiervideos
sind fur Kinder aller
Altersgruppen relevant

- In den Genres Musik, Mode und
Beauty und Tutorials oder
Videos fir die Schule steigt
das Interesse mit zunehmenden
Alter

> Achtung: Genregrenzen
verschwimmen!



II.

Beliebte Genres 2020:

12- bis 19-Jahrige(mpfs 2020)

Madchen:

Musikvideos
Lustige Clips

Videos, in denen YouTuber von ihrem Alltag
erzahlen

Mode-/Beauty-Videos

Erkldrvideos/Tutorials fiir Schule/Ausbildung ansehen
Wissensformate ansehen

Videos von YouTubern ansehen, iiber aktuelle Nachrichten

Comedy/lustige Videos von YouTubern)
Let’s-Play-Videos

Jungen:

Musikvideos

Lustige Clips
Let’s-Play-Videos

Wissensformate ansehen

Videos von YouTuber ansehen, iiber aktuelle Nachrichten
Videos, in denen YouTuber von ihrem Alltag erzihlen
Comedy/lustige Videos von YouTubern

Sportvideos
Erkldrvideos/Tutorials fiir Schule/Ausbildung



Lieblingskanale 2020:

“Regen im Paradies..t? | Familie “Unge REAGIERT auf Memes die Monte
ClalRen” BibisBeautyPalace in weiblich sind | #ungeklickt”
Ungespielt

“Wenn Idioten deine Freiheit “Helium Challenge mit Wasser

und Gesundheit gefdhrden..” Rezo Bestrafung | Mit Julia Beautx &
Julien Bam” Rezo

12-

bis 19-Jahrige(mpfs 2020)

Bibi’s Beauty Palace
Ungespielt

Montana Black

Rezo

Julien Bam

Paluten

Gronk

6- bis 13-Jahrige(mpfs 2021)

Viele einstellige Prozentwerte!

Bibi’s Beauty Palace
Julien Bam

Daggi Bee

Gronkh

10


http://www.youtube.com/watch?v=gky2JCf-PHk
http://www.youtube.com/watch?v=eoxxh2qNZj4
http://www.youtube.com/watch?v=ZWTQOxgnzOI
http://www.youtube.com/watch?v=Kz77MKrhlkM

II.

YouTube in der
Lebenswelt von Kindern
und Jugendlichen

Zusammenfassung

Hohe Bedeutung von audiovisuellen
Welten im Alltag

Sozialer Aspekt: YouTube-Videos werden
gemeinsam rezipiert und es erfolgt
Begleitkommunikation Uber Inhalte

> fordert Verbundenheitsgefihl, regt
zum reflektorischen Austausch an
Deutlich mehr Rezeption als Produktion
von Videos

YouTube erfillt verschiedene
Funktionen/Bedlirfnisse

Diverse und vielfaltige Nutzung
Musikvideos und Lustige Clips sehr
beliebt

Genderspezifische Unterschiede bei
Let’s-Play-Videos, Mode & Beauty,

Wissensformate...

11



III.

Kultur? (Theurer et al. 2020)

Musik héren, Tanzen, Theater, Sport,
Zocken, YouTube gucken, mit Freund*innen
chillen, sich nebenbei die Welt aneignen
> sowohl Sammelbegriff von Praktiken als

auch prozessualer Charakter “Kultur machen”

Anspriiche und Ziele(Eickhoff 2019)
Soziale Raume, Safe-Spaces zur Unterstitzung
der Personlichkeitsentwicklung und
Selbstverortung

Neues lernen, 1interaktive Mitgestaltung von
Welt und Selbstpositionierung, Ausbildung
sozialer, kommunikativer und “kultureller
Kompetenzen” (z.B. Medienbildung)

> Langfristig Ungleichheiten aufarbeiten und
ausgleichen

Kulturelle Bildung

Bildung? (J6rissen 2020b)
Wechselprozess zwischen Subjekt und
der Welt, Aneignung von Dingen

Kontexte:

formal, non-formal, informell: Jugendkultur
Bedlirfnis nach Autonomie,

sUnsichtbare Bildungsprogramme sozialer Eingebundenheit
Kompetenzaneignung erfolgt und Kompetenzerfahrungen
nebenbei und bedirfnisgeleitet (Deci & Ryan 2000)

(Schmidt 2012/2013)

12



III.

Postdigitalitat
— neue kulturelle—-
Praktiken

Interaktive kinstlerische
Gemeinschaftsproduktionen
Neuverwertung bestehender
kinstlerischer
Materialien

Alte Technik in neue
Zusammenhange stellen
Experimente mit analog-
digitalen Schnittstellen
Modifizieren von
Spielregeln

(Keuchel & Riske 2020)

13



“Sing With Me Challenge A4 - Tiktok “Black Lives Matter | TikTok Compilation”
Compilation” It’s me Trendy TikTok

UNDESTAG!
“3 IDIOTEN HABEN DEN LACHFLASH IHRES LEBENS “NICHT Lachen mit REZO: Best of Bundestag
mit Marvyn & Coopa” Joey’s Jungle AUSRASTER!” Rewinside

e Netzwerkstrukturen - Kooperation & Kollaboration

e kiinstlerisch und unterhaltsam, aber auch politisch
> globale soziale Bewegungen, z.B. Black Lives Matter (2020),
Fridays for Future (2018)

e Solidarisierung und Anteilnahme

e Zusammenarbeit temporér, bedirfnisorientiert und
themenbezogen/projekthaft

Interaktive kiinstlerische
Gemeinschaftsproduktionen
Neuverwertung bestehender
kinstlerischer
Materialien

Alte Technik in neue
Zusammenhange stellen
Experimente mit analog-
digitalen Schnittstellen
Modifizieren von
Spielregeln

14


http://www.youtube.com/watch?v=XS6lkvTxE9g
http://www.youtube.com/watch?v=2iGht1F6Gps
http://www.youtube.com/watch?v=OUUn-3AbuGc
http://www.youtube.com/watch?v=G68h01FG9aE

wita

Der Bratan muss mal weinen

“Capital Bra - Feuer Parodie (Luksan Wunder “Fresh Dumbledore - Back to the Roots [WiWa
cover)” iDemon Music Video] (HD)” WilWa

“How The 90s VHS Look Works” “Youtube Kacke: Saas Klassenfahrt!”
Tom Scott MinerMorsel

e Reframing von Technologien, (&sthetischen) Praktiken, Inhalten

e Aufgreifen und Aneignen, Neues gestalten bzw. Bestehendes neu
interpretieren

e > Duplizierbarkeit, Skalierbarkeit, Vielfachverwertbarkeit von
medialen Inhalten

e Spannungsverhdltnis: individuelles Recht am eigenen
Bild/Werk/intellektuellem Gedankengutx vs. fluide kreative
Praktiken digitaler Kulturen

e Interaktive kinstlerische
Gemeinschaftsproduktionen

e Neuverwertung bestehender
kiinstlerischer
Materialien

e Alte Technik 1in neue
Zusammenhange stellen

e Experimente mit analog-
digitalen Schnittstellen

e Modifizieren von
Spielregeln

*Urheberrechts-Diensteanbietergesetz, §17:
plattformintegrierter Uploadfilter

> automatische Prifung und ggf. Blockierung
hochgeladener Inhalte nach Urheberrechts-
verletzungen; Parodien und Karikaturen
sollen erlaubt bleiben

15


http://www.youtube.com/watch?v=h6RRNNztN5o
http://www.youtube.com/watch?v=vHbv7pBYgWM
http://www.youtube.com/watch?v=YHFd1GsWsqA
http://www.youtube.com/watch?v=qVRCqaV2UbM

“tiktok pov boys mafia editiones ” byFreeak “ASMR POV: du bekommst eine Professionelle
Gesichtsbehandlung | Kosmetikerin Roleplay”
Dori ASMR

“POKEMON GO in REAL-LIFE” Julien Bam “TikTok Girls In Real Life | VSCO Girl, Soft
Girl, E-Girl” Brooklyn and Bailey

e (post-)digitale soziale Netzwerke > Spielplatz zur Entwicklung
von, Experimentierung mit netz-kulturellen Praktiken

e Enthierarchisierung von Praktiken der Hochkultur, statt
handwerklich-klinstlerische Expertise > Verschiebung zu kreativem,
dynamischem Umgang mit Softwares, Apps und Alltags-Asthetiken -in
hybrider Lebenswelt

Interaktive kinstlerische
Gemeinschaftsproduktionen
Neuverwertung bestehender
kinstlerischer
Materialien

Alte Technik in neue
Zusammenhange stellen
Experimente mit analog-
digitalen Schnittstellen
Modifizieren von
Spielregeln

16


http://www.youtube.com/watch?v=HI6fZGk0uX4
http://www.youtube.com/watch?v=0kkX-kxM8JM
http://www.youtube.com/watch?v=IlYUkmwtA3A
http://www.youtube.com/watch?v=EjjzBXOAjmE

III.

»Der Kunstbegriff ist eigentlich
vollkommen aufgebrochen. Wenn
man sich die zeitgendssische
Kunst anschaut, geht es ja gar
nicht mehr ums Handwerk.

Es geht um das Konzept und die
Idee, die dahintersteckt und
nicht mit welchem Werkzeug das
jetzt erzeugt wurde.“ (Andreas
Fischer)

(Keuchel & Riske 2020, 85)

“...nicht Exaktheit oder
Qualitdt des Tanzens ist
wichtig sondern darauf, sich
auf flir andere méglichst
wiedererkennbare,
anschlussfdhige Weise zu
aktueller Musik zu bewegen. Oft
sind die Bewegungen leicht
erlernbar. Es geht um die
authentische Performance, nicht
um Perfektion.”

(J6rissen 2020a)

e Interaktive kinstlerische
Gemeinschaftsproduktionen

e Neuverwertung bestehender
kinstlerischer
Materialien

e Alte Technik 1in neue
Zusammenhange stellen

e Experimente mit
analog-digitalen
Schnittstellen

— o Modifizieren von

Spielregeln

aber: eher Rezeption statt Produktion
> Professionalisierung und “padagogische
Vereinnahmung” von sozialen Netzwerken
> EinblRen der Niedrigschwelligkeit und
subjektiv erlebter “Autonomieverlust”

17



IV.
Computerspiele
“YouTube ist Leitmedium und digitaler

Kulturort von Jugendlichen” Fotografie,

(Jebe et al. 2019, 7) V'ideograf'ie

Hohes Anregungspotential Musi k

" acian wagtarc Kulturelle Bildung
- v .. auf YouTube? ===

unterstiutzen bestehende

Interessen Potenziale
e Gezeigtes ist leicht umsetzbar Mode & Beauty
> DIY
e Archivcharakter Sport

> Unabhdngigkeit und Selbststandigkeit in der Nutzung
> Inhalte und Trends anderer Plattformen werden aufgegriffen
> ermoglicht Perspektivwechsel-/iibernahme

Entspannung

DIY
18
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“In 7 Tagen eine neue Sprache lernen.
Geht das? - Experiment” Lisa Sophie
Laurent

“DIY - So mache ich meine Haare
Zuhause rosa! ® + Ich lerne eine
neue Sprache! E¥”

DominoKati

L DACHON
ANBAUEN 3

PROFITIPPS, EINFACHE PRINTS MALEN

“Gemlise und Krduter auf dem Balkon
anbauen, Tipps vom Gemise-Gartner -
Balkongemlise, urban gardening”
SelfBio

“Einfache schwarz/weiR Prints und
Bilder selber malen - erschwingliche
DIY Kunst / Wall Art” Linda Seel

'SHAPE OF YOU |

“Gitarre lernen fir Anfanger - Shape of
you - sehr einfach!!” Gitarre Lernen
(werdemusiker.de)

“Basketballkorb selber bauen (mit
Feder) | Kliemannsland Allstars”
Kliemannsland

19


http://www.youtube.com/watch?v=38bmvXMKxbM
http://www.youtube.com/watch?v=9VVB6mmHlxI
http://www.youtube.com/watch?v=cLP0JeQ1Zmo
http://www.youtube.com/watch?v=3mMXfphD4eE
http://www.youtube.com/watch?v=JgbQOgy_WSM
http://www.youtube.com/watch?v=5TtgaSgF_44

IV.

Kulturelle Bildung
.. auf YouTube?

Problematiken

»Also [...] man [kann] ziemlich
schnell slUchtig werden [.], weil
wenn man halt zum Beispiel bei
YouTube ein Video anschaut, wird
halt gleich ein neues angezeigt.“

Jugendliche, 14 Jahre
(Briggen et al. 2021, 24)

privatwirtschaftliches Unternehmen,
werbefinanziert

Kommerz und Materialismus ist weit
verbreit, Werbung Uberall

96/100 Top Kanalen sind
Unterhaltung, Vorherrschaft von
Influencerxinnen und Agenturen
Tradierte Geschlechterrollen

vorherrschend
(Frihbrodt & Loren 2019)

Verfestigung von Interessen bei
fehlenden Bildungsimpulsen
Algorithmisch personalisiertes
Angebot und Werbung

(bereitet Unbehagen)
(Jebe et al. 2019; Keuchel & Riske 2020)

20



“°_

ist inhaltlich von

anspruchsloser, oft sogar platter CHANEL

und stark emot‘ionﬂal‘isierter - UNBOXING
Unterhaltung gepragt und von M T :

Produktwerbung durchzogen.*
(Frihbrodt & Loren 2019, 8)

“HOW TO Find Your AESTHETIC! Tips for “Chanel Unboxing I Meine erste Chanel Tasche &
becoming an influencer!® Kelsey Spartipps” jaminal404
Simone

Guthaben:
AT ALE

“so viel GELD kann man in 1 TAG mit “Reich schwanger VS pleite schwanger | “Mein plastikfreier DM Haul”

GAMING verdienen..! & 27 Kyle Hoss Verrickte Schwangerschaftsmomente mit Reich Charlotte Schiiler

Vlogs vs Arm von RATATA” RATATA German


http://www.youtube.com/watch?v=IVNUGRqvbj4
http://www.youtube.com/watch?v=Wrf86cxcp6E
http://www.youtube.com/watch?v=jBLZfAK4g3g
http://www.youtube.com/watch?v=f3ZRHz5gBQI
http://www.youtube.com/watch?v=E-WqrDACKXY

IV.

funk (funk 2020)

“Content-Netzwerk” des ORR

“Online-0Only”, plattformibergreifend » “funk +ist liberall”

“werbeunfreundliche Themen” auf \ diejenigen ansprechen, ,die Uber klassische
kommerzialisierten Plattformen Wege nicht zu erreichen sind, insbesondere
“Talentférderung” von Influencer*innen HCcmhecle

Kulturelle Bildung

Ziele:

Kritisch-reflexive Meinungsbildung,

inter- und transkulturelle Bildung, ?
Sensibilisierung fir gesellsch.polit. Themen au Ou u e
oo . . (1] n
durch personliche Storys und diskursiv
begleitete Informationen, aber auch: lustige

Unterhaltungsformate, Satire, TalkShows u
(insg. 70 Formate auf YT) u

Relevanz im Lebensalltag der Zielgruppe (14-293.)

> nachhaltige Bindung an ORR

“flexibel und innovativ auf die sich sténdig wandelnde Medienwelt
reagieren” (funk 2020)

und wettbewerbsfahig sein

> bald zu finden auf ORR-Streamingplattform?

22,



IV.

Meist-abonnierte funk-Kanale auf YouTube:

1. Leeroy will’s wissen!: 1.650.000
2. Mr.Wissen2Go: 1.520.000
3. coldmirror: 1.400.000
4, Dinge Erklart - Kurzgesagt: 1.380.000
5. Mailab: 1.320.000
6. World Wide Wohnzimmer: 1.300.000
7. Phil Laude: 1.030.000
8. LiDiRo: 1.020.000
9. Y-Kollektiv: 930.000

10. Simplicissmus: 910.000

> 6/10 Wissenformate, 4/10 Unterhaltung

> beachten: Abonnement ungleich Aufrufzahlen,
da nicht jede Person die YouTube nutzt,

einen eigenen Account hat; YouTube-Nutzung

auch ohne Account moéglich > somit kdnnen einzelne
Videos der jeweiligen Formate beliebter sein als

durch Abo-Zahl des Format-Kanals ersichtlich

Aufrufzahlen aller funk-Kanale auf YouTube
sprechen fiir sich:

3,9 Mrd. Aufrufe (2016-2020)

2020: je Quartal bis zu 400 Mio. Aufrufe

/\

Kulturelle Bildung
.. auf YouTube?
bsp:

...Jja, und das erfolgreich!
T 23



IV. Auswahl an Funk-Formaten auf YouTube: vielfdltig, lebenswelt- und nischenorientiert

“7 kritische Fragen zur Impfung” “Kurdo'ﬂber Kindheit, Krieg und neue Heimat” “Erkenr}st DU de‘n Song? (mit Felix Lobrecht)”
mailab, 1,32Mio. Abos Germania WorldWideWohnzimmer

“Wenn Migranten-Kids das sagen was Deutsche Sagen” “Bis in die Unendlichkeit? - DRUCK Fatou - Folge 10” “Zu arm ﬁUr die Klassenfahrt? So ist Schule mit
datteltdter DRUCK - Die Serie Hartz 4!” auf klo

24


http://www.youtube.com/watch?v=a_NpJU12_LA
http://www.youtube.com/watch?v=6FfLj8kysh4
http://www.youtube.com/watch?v=mVPGUOOPBwM
http://www.youtube.com/watch?v=SIXYxPXCmZA
http://www.youtube.com/watch?v=AswgjOzUxS0
http://www.youtube.com/watch?v=db_iHVNYE8I

YbuTube &

SKALARPRODUKT

“Vektoren (Mathe-Song)?”
DorFuchs

“DorFuchs [eroffnet] fernab von instruktionalen
mathematischen Lern- bzw. Erklarvideos einen

kreativ-kinstlerischer Zugang zur Mathematik”
(Bednorz & Bruhn 2021, 16)

Veranderungen der
Lerngewohnheiten von Jugendlichen
Hohe Bedeutung flr den
Bildungsbereich(Jebe et al. 2019)
65% (+10% zum Vorjahr) der
Jugendlichen nutzen Videos bei
YouTube, um sich zu informieren
21% (+3% zum Vorjahr) schauen
regelmallig Erklarvideos flr
Schule oder Ausbildung(mpfs 2020)
‘erfolgreiche’ (Mathe-)Lernvideos
sind asthetisch-kreativ,
tech-nisch aufwandig produziert

oder sprachlich nahbar(Bednorz &
Bruhn 2021)


http://www.youtube.com/watch?v=TzaYsyNvvZA

Empfehlungen(Jebe et al. 2019)

Eigene Formate entwickeln
und in Fort- und
Weiterbildung implementieren
Hilfestellung bei Erstellen
von Videos leisten

Raum flir kritische
Auseinandersetzung schaffen
Bildungswelten starker

verschranken -> YouTube als
Erganzung, nicht als
Konkurrenz

Vor- und Nachteile aus
Schiiler*innensicht

»ES wird mir bildlich etwas
vorgefuhrt und erklart. Durch das
Ansehen wird es leichter, es zu
verstehen.“

Schiler, 13 Jahre

»Man kann sich das solange angucken,
bis man es verstanden hat.“
Schilerin, 17 Jahre

»,Bei Lehrern kann man nachhaken, wenn
man was nicht verstanden hat.“
Schilerin, 12 Jahre

»Mit Schilern was besprechen, in der
Gruppe arbeiten, etwas nochmal
erklaren, wiederholen.*
Schiler, 13 Jahre

(Jebe et al. 2019, 29-31)

YouTube &
Schule

“Kunstunterricht in Zeiten von
Corona | Wassily Kandinsky | Teil 1”
Mrs Skittles
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http://www.youtube.com/watch?v=hRk1vJ6kEAY

VI.

e Zusammenhang zwischen emanzipierten
Umgang mit digitalen Medien und
kiinstlerisch-kreativ gestaltenden
Umgang mit digitalen Medien
(Keuchel & Riske 2020)

...und auf YouTube?

e YouTube besitzt vielfaltiges
Bildungspotenzial

e Digitales ist tief in asthetische
Praktiken gegenwartiger Jugendkultur
eingebettet

e individualisierte Mangel an
kiinstlerisch-kreativer Praxis; hat auf
YouTube abgenommen

e Digitale Medien tragen nicht
automatisch zur Chancengleichheit bei

e Unbehagen der jungen Menschen vor
Verhaltensbeeinflussung

Ausblick:

Im Juli 2021 st YouTube Shorts 1in
Deutschland gestartet.

Die durch TikTok dinspirierte mobile
only Kurzvideoplattform kénnte zu
mehr produktiver Nutzung fihren.

[usammenfassung

> “Youtube 1ist...

zugleich Ausdruck und Motor der
Verdnderungen in den heutigen

Jugendkulturen.”
(J6rissen 2019, 42)
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VII.

° “Digitalisierung” ist Aufgabe kultureller
Bildungsarbeit und zugleich Gegenstand
(Jebe et al. 2019)

o Orientierung an hybriden, dynamischen Lebenswelten
und Forderung von digital-analogen kreativen
Praktiken(Keuchel & Riske 2020)

Sc h I USSfO Ige ru ng o Perspektivwechsel: Jugendliche sind selbst

Expertxinnen ihrer Lebenswelt(Schmidt 2012/2013)
> Peer2Peer Education, Padagog*innen werden zu

fur Kulturelle Bildung ==

° partizipative, diskriminierungsfreie Raume (safe
spaces) flr Identitdtsarbeit, Vernetzung, positive

> Le-| tfragen 5 Kompetenzerfahrungen schaffen
> kritischer Diskurs Uber datengetriebene Plattformen
Wer partizipiert, wer nutzt die und Regulation dieser(Keuchel & Riske 2020)

Plattform wie? Wer wird ausgeschlossen,
wer wird erreicht, welche Barrieren
bestehen, was kann kulturelle Bildung
tun, um sie aufzuheben? Wer erzdhlt
welche Narrative aus welchen

. Akteurxinnen kultureller Bildung tragen Verantwortung
fir gesamtgesellschaftliche kulturelle Tedilhabe
> kulturell-kreative Kompetenzen und
kritisch-reflektive Haltung starken!

> Medienbildung(Keuchel & Riske 2020)

Perspektiven?
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YouTube-Quellen

auf klo (10.12.2020): “Zu arm fur die Klassenfahrt? So ist Schule mit Hartz 4! &0 4§ | Auf Klo”, https://voutu.be/SIXYxPXCmZA.
BibisBeautyPalace (16.05.2021): “Regen im Paradies .. €2 | Familie ClaBen”, https://voutu.be/gky2ICf-PHk.

Brooklyn and Bailey (11.09.2019): TikTok Girls In Real Life | VSCO Girl, Soft Girl, E-Girl,
https://www.youtube.com/watch?v=EjjzBXOAjmE.

ByFreeak (26.11.2021): [ tiktok pov boys mafia editiones // by freeak ] byFreeak, https://www.youtube.com/watch?v=HI6fZGkOuX4.
Charlotte Schiler (16.03.2020): Mein plastikfreier DM Haul, https://www.youtube.com/watch?v=jBLZfAK4g3g.

datteltater (14.02.2021): “Wenn Migranten-Kids das sagen was Deutsche Sagen”, https://www.youtube.com/watch?v=mVPGUOOPBwWM.
DominoKati (26.06.2021): DIY - So mache -ich meine Haare Zuhause rosa! ® + Ich lerne eine neue Sprache! E¥;
https://youtu.be/cLP0JeQlZmo.

DorFuchs (10.04.2013): Vektoren (Mathe-Song), https://www.youtube.com/watch?v=TzaYsyNvvZA.
Dori ASMR (27.05.2021): “ASMR POV: du bekommst eine Professionelle Gesichtsbehandlung | Kosmetikerin Roleplay”,
https://www.youtube.com/watch?v=0kkX-kxM8IM.

DRUCK - Die Serie (03.2021): “Bis 1in die Unendlichkeit? - DRUCK Fatou - Folge 10”, https://youtu.be/db iHVNYEST.
Germania (13.02.2019): “Kurdo Uber Kindheit, Krieg und neue Heimat”, https://www.youtube.com/watch?v=AswgjOzUxS0.
Gitarre Lernen (werdemusiker.de) (06.12.2016): “Gitarre lernen fur Anfénger - Shape of you - sehr einfach!!”,
https://youtu.be/5TtgaSgF 44.

HaerteTest (09.07.2021): Experiment Car vs Jelly, Coca Cola, Pepsi, Water Balloons | Crushing Crunchy & Soft Things by Car;
https://youtu.be/002Sjt402Wg.

iDemon (28.02.2019): “Capital Bra - Feuer Parodie (Luksan Wunder cover)”, https://voutu.be/vHbv7pBYgWM.

It’s me (11.07.2020): “Sing With Me Challenge A - Tiktok Compilation”, https://www.youtube.com/watch?v=2iGht1F6Gps
jaminal404 (12.08.2018): “Chanel Unboxing I Meine erste Chanel Tasche & Spartipps”, https://voutu.be/Wrf86cxcp6E.
Joey’s Jungle (15.03.2020): “3 IDIOTEN HABEN DEN LACHFLASH IHRES LEBENS mit Marvyn & Coopa”,
https://www.youtube.com/watch?v=G68h01FG9aE.

Julien Bam (16.07.2016): “POKEMON GO in REAL-LIFE | Julien Bam”, https://www.youtube.com/watch?v=I1YUkmwtA3A.
Kelsey Simone (13.07.2018): HOW TO Find Your AESTHETIC! Tips for becoming an influencer!,
https://www.youtube.com/watch?v=TVNUGRgvbij4.
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YouTube-Quellen

Kinder Spielzeug Kanal (08.06.2021): Kinder spielen mit Spielzeugfahrzeugen und lernen zu teilen; https://voutu.be/mU8hSo6J 8E.
Kliemannsland (16.05.2021): Basketballkorb selber bauen (mit Feder) | Kliemannsland Allstars, https://voutu.be/38bmvXMKxbM.
Kurzgesagt - In a Nutshell (06.07.2021): How To Terraform Venus (Quickly); https://voutu.be/G-WO-z-QuWI.

Kyle Hoss Vlogs (26.01.2021): so viel GELD kann man in 1 TAG mit GAMING verdienen..! &2,
https://www.youtube.com/watch?v=f37ZRHz5gBOI.

Lisa Sophie Laurent (21.05.2018): In 7 Tagen eine neue Sprache lernen. Geht das? - Experiment, https://voutu.be/9VVB6mmHLXTI.
Linda Seel (15.09.2020): Einfache schwarz/weifl Prints und Bilder selber malen - erschwingliche DIY Kunst / Wall Art,
https://www.youtube.com/watch?v=JgbQ0gy WSM&t=388s.

mailab (11.02.2021): “7 kritische Fragen zur Impfung®, https://www.youtube.com/watch?v=a NpJUl2 LA

MinerMorsel (20.04.2019): “Youtube Kacke: Saas Klassenfahrt!”, https://www.youtube.com/watch?v=qVRCqaV2UbM.

Mrs Skittles (02.12.2020): “Kunstunterricht in Zeiten von Corona | Wassily Kandinsky | Teil 17,
https://www.youtube.com/watch?v=hRk1vI6KEAY.

RATATA German (16.06.2021): Reich schwanger VS pleite schwanger | Verriickte Schwangerschaftsmomente mit Reich vs Arm von RATATA,
https://youtu.be/E-WgrDACKXY.

Rewinside (18.03.2021): “NICHT Lachen mit REZO: Best of Bundestag AUSRASTER!”, https://www.youtube.com/watch?v=XS61kvTxE9g.
Rezo ja lol ey (25.04.2021): “Helium Challenge mit Wasser Bestrafung | Mit Julia Beautx & Julien Bam”,
https://youtu.be/Kz77MKrh1lkM.

Rezo ja lol ey (22.11.2020): “Wenn Idioten deine Freiheit und Gesundheit geféhrden..”, https://voutu.be/eoxxh2gNZj4.

SelfBio (24.05.2020): Gemlise und Krduter auf dem Balkon anbauen, Tipps vom Gemiise-Gartner - Balkongemiise, urban gardening,
https://youtu.be/3mMXfphD4eE.

Tom Scott (23.07.2018): How The 90s VHS Look Works, https://www.yvoutube.com/watch?v=h6Rbe.com/watch?v=0UUn-3AbuGc.

Ungespielt (21.05.2021): “Unge REAGIERT auf Memes die Monte in weiblich sind | #ungeklickt”, https://voutu.be/ZWTOOxgnzOI.
Trendy TikTok (06.06.2020): “Black Lives Matter | TikTok Compilation”, https://www.youtuhttps://youtu.be/ZWTOOxgnz0OI.

WiWa (02.09.2017): “Fresh Dumbledore - Back to the Roots [WiWa Music Video] (HD)”, https://www.youtube.com/watch?v=YHFd1GsWsgA.
WorldwideWohnzimmer (03.12.2019): “Erkennst DU den Song? (mit Felix Lobrecht)”, https://www.youtube.com/watch?v=6FfLj8kysh4.
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Postd1g1ta1e Jugendkulturen
beschleunigte, kommerzialisierte,
algorithmisierte Lebenswelt

= communitybasiert, peerorientiert
= wertepluralismus
= hybride Lebenswelt digital-analog

Kulturelle Bildung auf

YouTube
- Hohes Anregungspotential
- Gezeigtes ist leicht
umsetzbar
- Archivcharakter
der Plattform

- Kommerz und Materialismus
vorherrschend

- werbefinanziertes Angebot,
algorithm. personalisiert
Verfestigung von Interessen

Funk (ORR)

- Kulturauftrag!

- funk +ist Uberall, wo
Zielgruppe ist -> online only

- vielfaltige
“werbeunfreundliche Themen”
auf kommerzialisierten
Plattformen

Nutzung - Kinder & Jugendl.

zweitmeistbesuchte Website
der Welt
7% der 12- bis 19-Jahr-igen
nutzen YT regelmallig; 58%
taglich/mehrmals die Woche
1% der 6- bis 13- Jahrigen
wochentlich

You(TD) als (kultureller)

Bildungsraum

Postd1g1ta1e kult. Bildung

Modifizieren von
Spielregeln
digital-analog
kreativ-kulturelle
Praktiken: nichts neues
und trotzdem alles anders
Niedrigschwelligkeit und
partizipative Chancen

> aber: Kluft zwischen
Potentialen und
tatsachlicher Umsetzung

YouTube & Schule

Veranderung der
Lerngewohnheiten

Hohe Bedeutung fir den
Bildungsbereich

5% der Schiler*innen nutzen
YouTube um sich zu
informieren
YouTube als Erganzung;
Bildungswelten verschranken

Schlussfolgerung flir KuB1i

(Post-)Digitalisierung:
Aufgabe & Gegenstand der
kult.Bildung inkl.
Potentiale und Problematiken
> Mut zum Explorieren,
Experimentieren &
Perspektivwechsel
Verantwortung: kulturelle
Teilhabe » partizipative,
diskriminierungsfreie Raume
schaffen und
kritisch-reflektive
(Medien-) Kompetenzen
starken

Max de Baey-Ernsten und Lara Fiissel




